
Kurze Videos, grosse Wirkung – darauf 
kommt es an



 

| Willkommen zum Praxis-Webinar – Ihr Experte

Dr. Markus Rach

Autor & Professor für Marketing an der 
Shenzhen Technology University in China

markusrach@gmail.com
www.linkedin.com/in/markusrach



● Evolution von Marketing-Media

● Short-Video im KMU-Marketing-Mix

● Anforderungen für erfolgreiches Short-Video-Marketing

● Kritische Perspektive und Lessons Learned

● Fragen der Teilnehmerinnen und Teilnehmer

Im Anschluss an das Webinar steht der Experte Dr. Markus Rach im Rahmen einer Online-Sprechstunde 

per Video-Call für individuelle Fragen der Teilnehmenden zur Verfügung.

| Programm



Evolution von Marketing-Media



| Vom Print, Radio, TV, Internet, zu Social Media



| Zwei entscheidende Entwicklungen



| Der Social-Media-Hype

YouTube
Instagram
WhatsApp
SnapChat
TikTok
Clubhouse
BeReal
ChatGPT



| Superlativen, ermöglicht durch Moore’s Law



| Der Hype-Cycle der «Reichweitengeilheit»

ChatGPT 



| SHORT-VIDEO?



| Short-Video ist über 10 Jahre alt

2012 2013 2014 2016 2017/
2018 2020 2021

☠ 



| Die eigentliche Revolution: der Algorithmus!

Social Graph

Meta, LinkedIn

basiert auf: E-Word of 
Mouth

“Michelle mag Katzen. 

Remo ist mit Michelle 
verbunden und sieht 
Inhalte mit Katzen.”

Content Graph

TikTok

basiert auf: Verhalten

“Michelle mag Katzen. 

Remo renoviert gerade 
seine Liegenschaft in 
Winterthur. Er sieht 
Heimwerkervideos.”



| Copy to China war gestern!



Short-Video im KMU-Marketing-Mix



| Short-Video im KMU-MIX



| Ihre Kunden sind da, Sie nicht … 🤯



| Top to Mid of Funnel-Beispiel



| Full Funnel & Shop – ausgewählte Regionen



| B2B Top of Funnel-Beispiele



| (B2B) Employer Branding



Anforderungen für erfolgreiches 
Short-Video-Marketing



| Erst das Ziel …

… dann die 
Unterstützung 
durch Promotion!



| Was benötigen Sie zum Start?

 Team

 Technik

 Medienverständnis

 Budget



Bleiben Sie realistisch!



HILFE über Gryps finden?!



Kritische Perspektive 
und Lessons Learned



| Kritische Perspektive



| Kritische Perspektive



| Achtung: freilaufende Influencer



| Vermeiden Sie Abhängigkeiten!



| Wo Sie am Ball bleiben sollten!

🚨 Short-Video
 Demographischer Wandel
 Technologischer Wandel
 Einfluss auf die Markenwahrnehmung & Kaufverhalten

🚨 Neue Technologien
 Aufmerksamkeitsverschiebungen
 Verhaltensveränderungen

🚨 Mediale Entwicklungen
 Lassen Sie sich nicht von einer Plattform mit +1Mrd Nutzer “überraschen”

🚨 Don’t learn Marketing through Social Media



Fragerunde



Eingereichte Fragen der Teilnehmenden:

● Wie klappt der Einstieg ins Video-Erstellen am einfachsten?

● Wie sollten die ersten 2 Sekunden gestaltet werden, damit der Betrachter nicht direkt weiterscrollt? 

● Was ist die ideale Länge für ein Video? 

● Wie viel Persönlichkeit tut einem Video gut? (z. B. Inhaber, der selbst redet etc.)

● Funktionieren SoMe-Videos auch auf anderen Medien oder müsste man jeweils pro Medium ein 

Video erstellen?

● Wie erreichen wir die jungen Menschen? Was spricht die Jugendlichen zwischen 16 und 25 an? Auf 

welchen Plattformen sind die Jugendlichen unterwegs?

● Welche Qualität benötigen die Videos? 1-Mann-Unternehmen ist ja keine Firma mit 50 Leuten und 

Budget

● Wie kann ich für meine Videos mehr Reichweite erzielen?

| Fragen



 

Ratgeber «Kurze Videos, grosse Wirkung – 
Short-Video-Marketing für KMU»

Mit dem Gutscheincode GRP15-1592 erhalten 
Sie 15% Rabatt auf Ihre Bestellung im 
Gryps-Buchshop der Beobachter Edition.  

Zum Buchshop

https://shop.beobachter.ch/gryps?utm_source=gryps.ch&utm_medium=referral&utm_campaign=gryps.ch_edition


 

Haben Sie noch Fragen?
Dr. Markus Rach

Autor & Professor für Marketing an der 
Shenzhen Technology University in China

Kontakt und Netzwerken:
https://cn.linkedin.com/in/markusrach

Zur Kurzberatung

http://linkedin.com/in/markusrach
https://user.portal.okomo.com/expert/aafa9f20-e3b8-463b-b3e7-e7ac682de8b6


Zum Schluss
Sie erhalten per E-Mail:

● Zugang zur Kurzberatung mit Dr. Markus Rach (QR-Code nebenan)
● Präsentation als PDF
● Link zur Aufzeichnung des Praxis-Webinars
● Links zu weiteren Gryps-Events und zum Beratungsangebot
● Feedbackformular zur Veranstaltung

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit und einen schönen Abend



Anmerkungen zur Präsentation und Copyright

Diese Präsentation beinhaltet die grundsätzlichen Regelungen, basiert auf den gesetzlichen 
Grundlagen im Zeitpunkt der Präsentation und erhebt keinen Anspruch auf Vollständigkeit. 
Diese Präsentation ersetzt nicht die Konsultation der einschlägigen Gesetzgebung und den 
Einbezug eines Experten oder einer Expertin im Einzelfall.

Copyright
Das vollständige oder teilweise Reproduzieren, Übermitteln (elektronisch oder mit anderen 
Mitteln), Modifizieren, Verknüpfen oder Benutzen dieser Präsentation für öffentliche oder 
kommerzielle Zwecke ist untersagt.


